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今日ビジネスの先端性はより優れた現実の創造を生むものでる。これらは企業がその時代

性への到達を必題として有することを意味するものである。 

 

これらは企業の改革が新たな未来を実現することであり、これらは計画において新しい企

業像を描くことにおいてそれらの実現は可能なのである。 

 

これらはより優れた生産性と効率性における企業経営の転換、また新しい技術とシステム

における企業製品は、市場における新たな基準なのである。 

 

これらは決してトレンドへの迎合の勧めではなく、より優れた現実への参加を提案なので

ある。 

 

これらは社会と生活の転換が存在し、それらは新たな需要を有するのであり、変化という基

盤が経済へ新たな要求を与えることは存在するのである。 

 

これらは企業が有する新たな基準をクリアし、市場における新しい合意という現実への参

加を求められることは存在するのである。 

 

これらは新たな企業システムへの転換が新たな市場における要求であることは正しいので

ある。 

 

またこれらは今日変化という現実が市場を支配することにおいて、既存現実へ執着するこ

とは、変化への対応を与えないのである。 

 

これらは可能性という新しい未来であり、変化は、その独創性と創造性において未来を可能

とするのである。 

 

これらが新たな企業への要求であり、技術革新はそれらを市場の要求として与えるのであ

る。 


