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データ分析では、企業と市場の分析は、市場の需要を視覚化し、個々の市場の市場と消費を

分析し、競合他社との比較を数値化します。 

 

これらは、地域や世界の市場動向や嗜好を正しく分析し、製品開発について正しい判断を下

すことができます。 

 

自社製品の流通市場を理解することで、正しいアクセスが可能になり、市場分析における企

業経営が常に求められます。 

 

製品や価格の市場動向は世界標準が存在し、自社での商品化や開発には同等の基準が求め

られます。 

 

生産の見える化とデータ解析により、IT 管理における生産管理と上記の生産管理が可能に

なります。これらは会社の適切な利益を実現することができます。 

 

製品流通の視覚化により、データ変換における企業管理の効率化が可能になります。 

 

これらは、企業の視覚化、データ分析の ITシステム化における企業管理への移行を提供し、

インダストリー4.0 での環境への移行を可能にします。 

 

自身のウェブサイトで市場に参加することは、その様々な可能性を実現することができま

す。 

 

ビジネス倫理は正しい企業経営の基盤であり、企業経営と製品および価格におけるその現

れは、社会と市場参加のための正しい企業基準を提供します。 


